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8. Типичные ошибки при создании интернет-рекламы 
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ПРОДАТЬ ТОВАР ИЛИ УСЛУГУ 

 

ПРИВЛЕЧЬ ВНИМАНИЕ К БРЕНДУ, ПЕРСОНЕ, 

ТЕРРИТОРИИ, СОБЫТИЮ, ИДЕЕ 

 

СФОРМИРОВАТЬ ИМИДЖ БРЕНДА  

 

ЦЕЛЬ 

КОММЕРЧЕСКОЙ 

РЕКЛАМЫ   
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Контекстная 

Поисковая 

SEO 

Тизерная 

Медийная  

SMM 

E-mail рассылки 

Блоги 

(рекомендации) 

ИНТЕРНЕТ-РЕКЛАМА. 

ВИДЫ 
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ВИДЫ: ПО ЦЕЛЕВОЙ АУДИТОРИИ  

В2В В2С 
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ВИДЫ: ПРОДАЮЩИЕ САЙТЫ 
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ВИДЫ: LANDING PAGE 
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ВИДЫ: СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ 

*YOUTUBE 
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ВИДЫ: КОНТЕКСТНАЯ 

РЕКЛАМА 

1
1
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КОНТЕКСТНАЯ 

РЕКЛАМА – ЭТО … 
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Тип интернет-рекламы, при котором рекламное объявление 

показывается в соответствии с содержанием, контекстом 

интернет-страницы (лат. contextus — соединение, связь). 

 

Поисковая контекстная реклама - тип интернет-рекламы, при 

котором рекламное объявление показывается в соответствии 

с содержанием, контекстом поискового запроса пользователя. 



ОЦЕНКА БЮДЖЕТА И ВЫБОР 

СТРАТЕГИИ РАЗМЕЩЕНИЯ 

Реальность: у нас 5000 руб. в месяц, приведите нам 

много клиентов 

 

 

Как должно быть: на основе СЯ расчет бюджета с 

помощью медиапланеров (Яндекс.Директ) 
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Оценками эффективности 

продвижения сайта выступают: 

1) оценка посещаемости, с 

учетом качественных 

характеристики посетителей 

сайта 

2) количество поступивших в 

результате продвижения заказов 

и обращений 

 

3) позиции, которые занимает 

продвигаемый товар в 

поисковой выдаче, контекстной 

рекламе 

4) трафик (количество 

посещений сайта) 

5) показатель ROI 
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В оценке эффективности продвижения сайта 

важным является анализ источников трафика 

или post-click – анализ, который позволяет: 

3) определить какие переходы на 

сайт привели к увеличению 

продаж 

4) определять контент сайта и 

способы маркетинга, которые 

приносят наибольшую прибыль 

(ключевые слова, посещаемость 

страниц, точки входа и выхода, 

быстродействие сайта и др.) 

5) найти ошибки и недостатки 

трафика, поступающего на сайт 

 

1) отслеживать динамику 

посещаемости (по группам, по 

рекламным кампаниям, по 

отдельным источникам и др.), 

конверсии и расходования 

рекламного бюджета 

2) выявлять источники 

интернет-трафика, которые 

приносят максимальное 

количество покупателей (по 

полу, возрасту, 

демографическим и 

поведенческим факторам) 
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ПОСТ-КЛИК-АНАЛИЗ ВКЛЮЧАЕТ  

СЛЕДУЮЩИЕ ЭТАПЫ ПРОВЕДЕНИЯ: 

1. Установка на сайт 

специальных счетчиков 

статистики, их расширенная 

настройка 

 

2. Анализ статистики, 

выявление слабых мест и 

фиксирование их в отчете 

3. Определение общих замечаний 

по сайту, разработка решений по 

корректировке рекламного 

бюджета и выделению наиболее 

приоритетных задач 
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МИФЫ: 

1. Контекстная реклама всегда сработает / не работает 

2. Контекстная реклама это очень дорого 

3. Самое главное — это CTR 

4. Конкуренты «скликивают» мои объявления 

5. Расходы на рекламу влияют на позиции сайта в поиске 

6. Контекстная реклама – это просто 

7. Больше бюджет / выше ставки – больше продаж  
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РЕАЛЬНОСТЬ: 

1. Если сайт не «заточен» под контекст, то реклама не 

работает? 

2. Если ваша компания производит пластиковые окна, а 

бюджета на интернет-рекламу нет 

3. Если вы ее подключаете, то потенциальный клиент 

приходит тут же 

4. Качественные объявления приведут на сайт 

качественного пользователя 

5. Регулярная веб-аналитика экономит бюджет и повышает 

конверсию 

6. Учёт обращений – суровая необходимость 

7. Тестирование и принятие решений по результатам 
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ВОПРОСЫ?  

СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ! 


